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为中国设计汽车

通用汽车中国公司前瞻设计中心设计总监畅谈人才吸引进展及产品设计本土化的重要意义

上海 - 通用汽车中国公司前瞻设计中心，未来亚洲汽车设计的中心，将于2012年7月进驻位于上海的通用汽车国际运营部及中国总部的新址。目前该设计中心正在积极地广纳贤才，期望吸引优秀的汽车设计师及相关专业的艺术家加盟，为中国及全球其他重要市场设计汽车。

通用汽车中国公司前瞻设计中心设计总监乌琳高娃于2011年9月加入通用汽车。作为通用汽车第一位掌管设计中心的女性设计师，乌琳此前被中国工业设计协会评为“2010中国设计业十大杰出青年”，并在早些时候获得过德国奔驰设计评选出的中国未来经济型汽车最佳设计奖。

近日，乌琳高娃向我们详细阐述了吸纳本土人才以及为全球最大的汽车市场中国设计汽车的重要性。

问：为什么通用汽车选择在中国设立其最新的前瞻设计中心？
乌琳高娃：中国是全球最大的汽车市场，也是通用汽车最大的海外市场。随着中国汽车市场需求的不断增加，通用汽车的产品设计也需要朝着多元化方向不断迈进。前瞻设计中心落成后，中国的设计师和工程师团队将致力于设计具有中国元素的汽车，这也秉承了通用汽车“立足中国、携手中国、用心中国”的宗旨。
问：现在前瞻设计中心的招聘工作进展如何？你们选择人才的标准是什么？
乌琳高娃：到目前为止，我们已经挑选了一些非常优秀的候选人。本土招聘对我们来说非常重要。那些在汽车设计领域满怀激情和超凡才华并愿意接受挑战的本土人才是我们渴求的。这些设计师人才深受中国文化熏陶，他们可以帮助我们更好地了解如何设计出符合中国消费者需求的汽车。同时，如果他们拥有海外学习或者工作经历，更是锦上添花，符合我们的国际设计水平。

自今年九月份任职以来，我走访了多家中国和美国的设计院校 ，先后去过北京、广州、香港、底特律和洛杉矶，试图寻找适合我们的设计师人才。
问：落户中国的前瞻设计中心将会对通用汽车今后为中国和世界其他国家设计产品产生怎样的影响？

乌琳高娃：中国市场对于亚洲乃至全球的公司都有着举足轻重的作用。通用汽车在华销量占其全球销量的比重越来越大，所以在中国市场取得成功是非常重要的。我们必须掌握和预测中国消费者的出行习惯、需求及偏好，以确保我们引进适合中国市场的产品。中国的地域辽阔，我们必须提供各种产品来满足中国消费者多样化的需求。同样，在中国的设计和创新理念会对其他有着相似消费者需求和行为的市场有着重要的借鉴意义。

问：你觉得在中国设计的汽车能被海外消费者接受吗？
乌琳高娃：当然，只要我们的品牌定位和承诺表达明确。例如，备受赞誉的别克君越的内饰是由中国本土设计师设计的，而同款别克君越也正在美国市场上销售。正是因为本土设计师深入了解品牌特质及其品牌设计的DNA，他们才可以持续不断地提供满足品牌承诺的解决方案，成为别克的全球产品线的有效补充。
问：前瞻设计中心的第一辆汽车要过多久能面世？

乌琳高娃：目前我们还不方便透露未来产品的相关细节，但可以肯定的是通用汽车中国前瞻设计中心将聚焦前瞻设计研发以及预测消费者的出行需求及解决方案。通用汽车致力于研发成熟的产品以履行其对全球用户的长期承诺。该前瞻设计中心也将遵守这一原则，不断地推出有市场前景的车型产品。我们要设计市场真正需要的产品。

关于乌琳高娃

乌琳高娃于2011年9月5日被任命通用汽车中国公司前瞻设计中心设计总监。乌琳的汽车设计生涯始于2000年戴姆勒-克莱斯勒公司。之后她分别在位于德国辛德芬根的梅赛德斯-奔驰汽车技术中心，以及位于意大利Moncarieri的乔治亚罗汽车设计公司都担任过重要的设计职位。
此外，乌琳高娃曾在北京就职于明基西门子移动通信公司的移动电话技术开发中心，随后在中央美术学院设计学院担任运输设计的讲师。她最近的职位是在北京汽车研究总院造型设计部的高级设计总监。
关于通用中国前瞻设计中心

通用汽车中国公司前瞻设计中心的工作致力于在支持通用汽车全球的设计工作的同时，重点满足本地化需求。尖端的前瞻设计中心设有一个数字可视化中心以及室内和室外展示区，以收集并分析有关中国和国际市场的汽车趋势、时尚及其他设计潮流的各种信息，支持通用汽车的研发工作。
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